
CARRIERE - LE POLTRONE CHE CONTANO
Aziende&Mercati

Autodesk, Arnaboldi è Country Channel 
Sales Manager per il mercato italiano

Nuova organizzazione canale di vendita indiretto

Zander, l’ideatore del Razr
dopo Motorola va a Seagate 

In controtendenza l’azienda espande il board

Cambio al vertice in Hitachi 
Kawamura nuovo direttore generale

Il Gruppo prevede una serie di ristrutturazioni

Tullio Camiglieri sbarca a Dgtvi
come responsabile comunicazione

Dal satellite al digitale terrestre

Mantovani sbarca in Capgemini
Sarà capo della divisione Content

L’azienda spinge sul business dei contenuti

Nalbone entra nella divisione CSC
servizio di consulenza di Chloride

Sarà il riferimento per studi tecnici e installatori

Time Warner scippa Armstrong a Google 
Il re della pubblicità online nuovo Ad di Aol

Colpo di scena per il mondo 
di Internet, dei media e delle 
Borse mondiali con la nomina 

di Tim Armstrong, ex senior senior vice 
president di Google, a nuovo ammini-
stratore delegato di Aol, la divisione 
Internet del gruppo Time Warner che 
possiede anche Warner Bros film studio 
e la Cnn. Armstrong sostituirà l’attuale 
presidente e Ceo, Randy Falco, e l’at-
tuale direttore generale Ron Grant. Col-
po di scena perché è la prima volta che 
Google perde un pezzo così importante 
della sua storia. Armstrong è infatti il 
cervello del mega-business basato sulla 
pubblicità online messo in campo dal 
motore di ricerca. Potrebbe dunque 
essere la persona giusta per traghettare 
Aol verso lo spin off, meditato da tempo 
da Time Warner e per il quale ha ingag-

giato una pletora di manager. Dirigente 
molto stimato, Armstrong fece parlare 
di sé pochi mesi fa come candidato 
amministratore delegato di Yahoo. “È 
la persona giusta per condurre Aol nella 
sua prossima fase di evoluzione” ha 
detto Jeff Bewkes, ad di Time Warner, 
annunciando la nomina . “Inoltre aiuterà 
Time Warner nella determinazione della 
struttura ottimale per Aol”. Time Warner 
sta conducendo trattative intermittenti 
con Yahoo, in particolare sulla fusione 
di Yahoo con l’audience e l’attività 
pubblicitaria di Aol. L’analista di Pali-
Research Richard Greenfield, che aveva 
chiesto la sostituzione di Falco e Grant, 
ha definito la notizia della nomina di Ar-
mstrong una “sorpresa positiva di gran-
de importanza per gli investitori. Con-
centrati com’eravamo sulla rimozione 
di Falco e Grant, non ci aspettavamo 
che Time Warner riuscisse a trovare un 
dirigente del calibro di Tim Armstrong 
per una compagnia in difficoltà come 
Aol”. Greenfield ha dichiarato che le 
entrate di Aol si sono ridotte del 50% 
sotto la gestione di Falco, confrontando 
le previsioni del 2009 ai risultati del 
2006. Nel 2000, prima di entrare in 
Google,  Armstrong ha gestito il settore 
vendite e strategie per Snowball.com, il 
sito di intrattenimento di Fox Interactive 
Media (gruppo NewsCorp). 
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Emc Italia mette Michele Ferrara 
a capo delle vendite nel mid-market

L’INCARICO

Avrà un ruolo cruciale come nuovo Director 
Sales Regional Partners and Commercial Pal 

’

Arriva da Mtv Richard Tan, il nuovo Cfo di Bigmouthmedia, società 
indipendente specializzata in servizi di marketing digitale. Sarà responsabile della 
struttura finanziaria nei 9 Paesi in cui opera la società, ricoprendo un ruolo 
centrale nella crescita e nello sviluppo del programma di espansione del gruppo. 


